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บทคัดย่อ 
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ท้องถิ่นของชุมชนศาลาดิน จังหวัดนครปฐม และพัฒนากิจกรรม

ท่องเที่ยวที่ผสมผสานอัตลักษณ์ท้องถิ่นและนวัตกรรม ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการสัมภาษณ์เชิงลึกผู้ให้ข้อมูลหลัก 
8 คน การสนทนากลุ่ม และการสังเกตการณ์แบบไม่มีส่วนร่วม และการวิจัยเชิงปริมาณ โดยใช้แบบสอบถามกับนักท่องเที่ยว 
100 คน วิเคราะห์ข้อมูลด้วยการวิเคราะห์เนื้อหาและสถิติพรรณนา ผลการวิจัยพบว่า อัตลักษณ์โดดเด่นของชุมชนศาลาดิน 
ประกอบด้วย วิถีบัว งานจักสาน วิถีเกษตรริมน้้า ภูมิปัญญาพืชสมุนไพร ขนมพื้นบ้าน และการอนุรักษ์วัดเก่า โดยวิถีบัว
เป็นอัตลักษณ์ที่นักท่องเที่ยวรับรู้มากที่สุด (ร้อยละ 79) รูปแบบกิจกรรมท่องเที่ยวที่เหมาะสม ได้แก่ 1) Workshop จักสาน
ผสมผสานเทคโนโลยี AR 2) เส้นทางท่องเที่ยววิถีน้้าแบบมีส่วนร่วมด้วยระบบ QR Code 3) กิจกรรมท้าข้าวเกรียบสายบัว
พร้อมบรรจุภัณฑ์สมัยใหม่ และ 4) ศูนย์เรียนรู้นวัตกรรมชุมชนด้วยโมเดล 3D ส่วนการทดสอบไคสแควร์พบว่า กลุ่มอายุที่
แตกต่างกันมีการรับรู้อัตลักษณ์แตกต่างกันอย่างมีนัยส้าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยกลุ่มอายุ 20-35 ปี สนใจวิถีบัวสูงที่สุด 
(ร้อยละ 89) การวิจัยนี้ชี้ให้เห็นว่าการผสมผสานอัตลักษณ์ท้องถิ่นกับนวัตกรรมสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มทางการท่องเที่ยวและ
รักษาความเป็นท้องถิ่นได้อย่างสมดุล 

ค ำหลัก: การท่องเที่ยวโดยชุมชน, อัตลักษณ์ท้องถิ่น, นวัตกรรมการท่องเที่ยว, ชุมชนศาลาดิน 

Abstract 
This research aims to study the local identity of the Saladin community, Nakhon Pathom Province, 

and develop tourism activities that integrate local identity and innovation. Qualitative research methods 
were employed, including in-depth interviews with eight key informants, focus group discussions, and non-
participant observation. Quantitative research was also conducted using questionnaires administered to 
100 tourists. Data was analyzed using content analysis and descriptive statistics. The results showed that 
the prominent identities of the Saladin community include lotus culture, basket weaving, riverside 
agriculture, traditional herbal knowledge, local desserts, and the preservation of ancient temples. The 
lotus culture was the most perceived identity by tourists (79%). Suitable tourism activities included: 1) a 
basket weaving workshop incorporating AR technology; 2) a participatory riverside tourism route using QR 
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codes; 3) a lotus stem cracker making activity with modern packaging; and 4) a community innovation 
learning center with a 3D model. A chi-square test revealed statistically significant differences in perceived 
identity among age groups (p < 0.05), with the 20-35 year old age group showing the highest interest in 
the lotus culture (89%). This research indicates that integrating local identity with innovation can create 
added value for tourism while maintaining a balanced local context. 

Keywords: Community-based tourism, local identity, tourism innovation, Saladin community 

1. บทน า
การท่องเที่ ยวเชิงวัฒนธรรมและชุมชนได้

กลายเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่มีบทบาทส้าคัญในการ
ส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากในยุคปัจจุบัน เนื่องจากเป็นแนว 
ทางที่ช่วยให้ชุมชนสามารถน้าทรัพยากรทางวัฒนธรรม 
วิถีชีวิต และภูมิปัญญาท้องถิ่นมาใช้เป็นพื้นฐานในการ
สร้างสรรค์กิจกรรมที่ดึงดูดนักท่องเที่ยว และสามารถ
รักษาอัตลักษณ์ของชุมชนให้มีความยั่งยืน [1] โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งในช่วงหลังการระบาดของโควิด-19 แนวโน้มการ
ท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์และการแสวงหาความหมาย
ของพื้นที่เพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง นักท่องเที่ยวได้ให้ความ
สนใจเกี่ยวกับคุณค่าทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิตเฉพาะถิ่น
มากกว่าการท่องเที่ยวในรูปแบบเดิม ๆ [2], [3]  

ชุมชนศาลาดิน ตั้งอยู่ในต้าบลคลองโยง อ้าเภอ
พุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม เป็นชุมชนที่มีจุดเด่นด้านวิถี
ชีวิตริมแม่น้้ า  ความสัมพันธ์ อันใกล้ชิดของผู้คนกับ
ธรรมชาติ และความรู้พื้นบ้านที่ถูกถ่ายทอดกันมาหลาย
รุ่นคน อัตลักษณ์โดดเด่นของชุมชนนี้ ได้แก่ งานจักสาน
จากผักตบชวา ขนมพื้นถิ่น การอนุรักษ์วัดเก่า และภูมิ
ปัญญาด้านพืชสมุนไพร ซึ่งมีศักยภาพในการพัฒนาเป็น
ฐานกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม อย่างไรก็ตาม 
กิจกรรมท่องเที่ยวของชุมชนยังขาดการพัฒนาให้
สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยวยุคใหม่ 
โดย เฉพาะ ในด้ านนวั ตกรรมที่ ส ามารถยกระดับ
ประสบการณ์การเรียนรู้ของนักท่องเที่ยว ซึ่งตรงกับผล
การศึกษาของสุกัญญา หิรัญญา [4] ที่ศึกษาเกี่ยวกับการ
ออกแบบเส้นทางท่องเที่ยวโดยชุมชนในจังหวัดพัทลุง 

พบว่าการเน้นความเชื่อมโยงของอัตลักษณ์ท้องถิ่นกับ
กิจกรรมการเรียนรู้ท้าให้เกิดการรับรู้คุณค่าของพื้นที่
อย่างลึกซึ้ง  

ดังนั้นการพัฒนากิจกรรมท่องเที่ยวที่ผสมผสาน
ระหว่างอัตลักษณ์ท้องถิ่นกับนวัตกรรมจึงเป็นแนวทาง
ส้ าคัญที่ สามารถเพิ่มคุณค่าของประสบการณ์การ
ท่องเที่ยวและสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน โดยไม่ลดทอนที่มา
ของวัฒนธรรมอดีต การผสมผสานระหว่างความเป็น
ท้องถิ่นกับแนวคิดใหม่ยัง เป็นการส่ งเสริมความคิด
สร้างสรรค์ของคนในพื้นที่ โดยเฉพาะเยาวชนรุ่นใหม่ที่
สามารถเข้ามามีบทบาทในการสื่อสารอัตลักษณ์ของ
ชุมชนผ่านเทคโนโลยี หรือแนวทางที่เข้ากับยุคสมัย เช่น 
การใช้สื่ อโซเชียลมี เดีย เพื่ อ เผยแพร่ เรื่ องราวและ
ประสบการณ์ของชุมชนให้เป็นที่รู้จักในระดับสากล 

2. วัตถุประสงค์การวิจัย
1. เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ท้องถิ่นของชุมชนศาลาดิน

จังหวัดนครปฐม 
2. เพื่อศึกษารูปแบบกิจกรรมท่องเที่ยวที่ผสม

ผสานอัตลักษณ์ท้องถิ่นกับนวัตกรรม 

3. การทบทวนวรรณกรรม
3.1 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง รูปแบบ
ของการท่องเที่ยวที่มีจุดมุ่ งหมายเพื่อให้ผู้ เดินทาง
ท่ อง เที่ ย ว ได้ สั มผั ส  เ รี ยนรู้  และ เข้ า ใจ ในวิถีชี วิ ต 
ขนบธรรมเนียม ประเพณี ศิลปวัฒนธรรม และมรดกทาง
วัฒนธรรมของชุ มชนหรื อพื้ นที่ นั้ น  ๆ  โ ดย ได้ รั บ
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ประสบการณ์ที่มีความเฉพาะตัวผ่านกิจกรรมที่ชุมชนได้ที่
จัดขึ้น [5] การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมีความส้าคัญอย่าง
ยิ่งต่อการพัฒนาชุมชนในหลายด้าน เนื่องจากเป็นการ
สร้างรายได้และส่งเสริมเศรษฐกิจของชุมชน การอนุรักษ์
และฟื้นฟูวัฒนธรรมท้องถิ่น การสร้างความภาคภูมิใจ
ในอัตลักษณ์ของชุมชน รวมถึงการเปิดโอกาสให้เกิดการ
แลกเปลี่ยนและเรียนรู้ระหว่างวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน 
[6] 
3.2 อัตลักษณ์ท้องถิ่น 

อัตลักษณ์ท้องถิ่น หมายถึง ลักษณะเฉพาะและ
ความเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนหรือพื้นที่ที่สะท้อนถึง
ตัวตนและวิถีชีวิตของผู้คนในชุมชนนั้นอย่างชัดเจน [7] 
อัตลักษณ์ท้องถิ่นประกอบองค์ประกอบต่าง ๆ ได้แก่ 
ประวัติศาสตร์ ภูมิปัญญาท้องถิ่น วัฒนธรรมและประเพณี 
และวิถีชีวิตของผู้คนในพื้นที่ การรักษาและส่งเสริมอัต
ลักษณ์ท้องถิ่นจึงเป็นสิ่งที่จ้าเป็นอย่างยิ่ง เพื่อให้ชุมชน
ยังคงมีความเป็นตัวของตัวเอง ไม่ถูกกลืนหายไปใน
กระแสโลกาภิวัตน์ที่มีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว [8] 
3.3 นวัตกรรมในการพัฒนาการท่องเที่ยว 

นวัตกรรมในบริบทของการท่องเที่ยวมีบทบาท
ส้าคัญในการยกระดับประสบการณ์ของนักท่องเที่ยว 
สามารถแบ่งออกเป็น 4 มิติหลัก ได้แก่ 1) นวัตกรรมด้าน
เทคโนโลยี ซึ่งเกี่ยวกับการน้าเทคโนโลยีใหม่ ๆ มาใช้เพื่อ
เพิ่มความสะดวกและประสิทธิภาพในการท่องเที่ยว 2) 
นวัตกรรมด้านกิจกรรม ซึ่งเกี่ยวข้องกับการออกแบบ
กิจกรรมที่น่าสนใจและเป็นเอกลักษณ์ 3) นวัตกรรมด้าน
การเล่าเรื่อง ที่ช่วยให้การสื่อสารเกี่ยวกับประสบการณ์
ท่องเที่ยวมีความน่าสนใจมากยิ่งขึ้น และ 4) นวัตกรรม
ด้านการตลาด ซึ่งมุ่งเน้นการพัฒนากลยุทธ์การตลาดที่
สามารถเข้าถึงกลุ่มลูกค้าใหม่ ๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
[9], [10]  
3.4 การผสมผสานอัตลักษณ์ท้องถิ่นกับนวัตกรรม 

การผสมผสานอัตลักษณ์ท้องถิ่นกับนวัตกรรม 
หมายถึง การน้าทุนวัฒนธรรมเดิมที่มีอยู่ มาพัฒนาเป็น
สินค้าและบริการท่องเที่ยวด้วยวิธีการใหม่ ๆ เช่น การใช้

เทคโนโลยีดิจิทัล การออกแบบกิจกรรมที่ทันสมัย หรือ
การบรรจุแนวคิดสร้างสรรค์เข้าไปในผลิตภัณฑ์ เพื่อให้
เข้าถึงนักท่องเที่ยวรุ่นใหม่โดยไม่ลดทอนสาระทาง
วัฒนธรรมที่ส้าคัญของชุมชน [3], [11] ซึ่งเป็นการเพิ่ม
ความน่าสนใจให้กับผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว และเป็นการ
ส่งเสริมการอนุรักษ์และฟื้นฟูวัฒนธรรมท้องถิ่นให้คงอยู่
ต่อไป   
3.5 งานวิจัยเกี่ยวกับการท่องเที่ยวชุมชนในประเทศไทย 

งานวิจัยที่ด้าเนินการโดยชิษนุวัฒน์ มณีศรีข้า 
และพิทักษ์ ศิริวงศ์ [12] ศึกษาเกี่ยวกับกระบวนการ
ปรับตัวของชุมชนในการพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชนและ
ผลกระทบต่อเศรษฐกิจท้องถิ่น โดยใช้กรณีศึกษาชุมชน
แพรกหนามแดง จังหวัดสมุทรสงคราม ผลการศึกษา 
พบว่า ชุมชนต้องปรับตัวเพื่อเพิ่มความน่าสนใจและดึงดูด
กลุ่มลูกค้าใหม่ ๆ ขณะเดียวกันยังคงรักษาและอนุรักษ์วิถี
ชีวิตของชุมชนและสิ่งแวดล้อมไว้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

สุพรรณษา วงค์สวัสดิ์ นลัท ชินสงคราม และ ลี่ 
ลี่ [13] ศึกษาเรื่อง การพัฒนานวัตกรรมสื่อภาษาจีนเพื่อ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์บนฐานอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมชุมชน อ้าเภอเกาะคา จังหวัดล้าปาง มี
วัตถุประสงค์เพื่อ 1) วิเคราะห์บริบทของชุมชนด้านอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมและความต้องการนวัตกรรมสื่อ
ภาษาจีนของท่องเที่ยว 2) แนวทางการพัฒนานวัตกรรม
สื่อภาษาจีนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์บน
ฐานอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมชุมชน และ 3) การพัฒนาสื่อ
ภาษาจีนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์บน
ฐานอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมชุมชน อ้าเภอเกาะคา 
จังหวัดล้าปาง เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ เครื่องมือวิจัย คือ 
แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง เก็บข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูล
ส้าคัญ ประกอบด้วยผู้ประกอบการในท้องถิ่น ผู้น้าชุมชน 
ชาวบ้านและนักท่องเที่ยว รวม 30 คน วิเคราะห์เนื้อหา
และจัดหมวดหมู่ข้อมูล ผลการศึกษา พบว่า  การถ่ายทอด
เรื่องราวต้านานพื้นบ้านและคุณค่าทางวัฒนธรรม 
ประเพณี วิถีชีวิตและงานหัตถกรรมท้องถิ่น  เพื่อส่งเสริม
แหล่งท่องเที่ยวไปสู่นักท่องเที่ยวชาวจีนได้   ซึ่งการใช้
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นวัตกรรมสื่อสารที่ถูกต้องช่วยยกระดับการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์และกระตุ้นเศรษฐกิจในพื้นที่ ได้อย่างมี
นัยส้าคัญ 

จุติพร ปริญโญกุล [14] ศึกษาเรื่อง อัตลักษณ์
ชุมชนและการมีส่วนร่วมของชุมชน เพื่อส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเมืองรอง อ.บ้านไร่ จ.อุทัยธานี ใช้วิธีการวิจัยเชิง
คุณภาพด้วยการสัมภาษณ์เชิง ลึกผู้เชี่ยวชาญจ้านวน 10 
ท่าน พบว่า การมีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อส่งเสริม การ
ท่องเที่ยวต้องอาศัยความร่วมมือจากชุมชนที่เป็นเจ้าของ
พื้ นที่  โดยเน้น อัตลักษณ์ เฉพาะถิ่ น  เช่น  อนุ รั กษ์  
ศิลปะวัฒนธรรมของตนเอง ดูแลความสะอาดความเป็น
ระเบียบของชุมชน แนะน้าหรือให้ข้อมูลแก่นักท่องเที่ยว
ได้ ส่วนการมีส่วนร่วมของ หน่วยงานภาครัฐ คือการ
ผลักดันอย่างเป็นรูปธรรมผ่านนโยบายและงบประมาณ
การพัฒนาด้านต่าง ๆ ที่จ้าเป็น ส้าหรับการท่องเที่ยว 

Chomsupak, P., Srisontisuk, S., & Kessuvan, 
A. [15] การศึกษาเรื่องกรอบทุนชุมชนเพื่อการพัฒนาที่
ยั่งยืน: การศึกษาเชิงคุณภาพการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ในแหล่งมรดกโลกบ้านเชียง เพื่อศึกษาแนวทางการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนอย่าง
ยั่งยืน โดยใช้กรอบทุนชุมชน (Community Capitals 
Framework) ใช้วิ ธีการศึกษาเชิ งคุณภาพ โดยการ
สัมภาษณ์เชิงลึก การสังเกตการณ์ทั้งแบบมีส่วนร่วมและ
ไม่มีส่วนร่วม และการวิเคราะห์เอกสาร ผลการวิจัยพบว่า 
การพัฒนาที่ประสบความส้าเร็จของกลยุทธ์และการ
ท้างานร่วมกันของเครือข่ายวิสาหกิจชุมชนในบ้านเชียง
เพื่อความก้าวหน้าของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เน้น
การท้างานร่วมกันของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียหลายฝ่ายในการ
เสริมสร้างทุนชุมชน และเสนอกลยุทธ์การยกระดับการ
จัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ส่งเสริมการมีส่วน
ร่วมของชุมชน และส่งเสริมการอนุรักษ์วัฒนธรรมและ
สิ่งแวดล้อมเพื่อการพัฒนาอย่างยั่งยืน 

จากงานวิจัยข้างต้นสรุปว่า การบูรณาการ
ระหว่าง อัตลักษณ์ท้องถิ่นและนวัตกรรม  โดยเน้น
นวัตกรรมสื่อสารและการจัดการทุนชุมชน  เพื่อส่งเสริม

และดึงดูดกลุ่มเป้าหมายใหม่นั้น สิ่ งส้าคัญของการ
พัฒนาการท่องเที่ยวในชุมชนคือกระบวนการมีส่วนร่วม
ของคนในพื้นที่ และการสร้างเครือข่ายความร่วมมือจาก
หลายภาคส่วน ซึ่งส่งผลให้เกิดการปรับตัวที่สมดุลระหวา่ง
ก า ร เ ติ บ โ ต ท า ง เ ศ ร ษ ฐ กิ จ  ก า ร อนุ รั ก ษ์ วิ ถี ชี วิ ต 
ศิลปวัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อมได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
4. สมมติฐานการวิจัย

H0: กลุ่มอายุไม่มีความสัมพันธ์กับการรับรู้อัตลักษณ์
H1: กลุ่มอายุมีความสัมพันธ์กับการรับรู้อัตลักษณ์

5. ระเบียบวิธีวิจัย
การวิจัยครั้งนี้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยทั้งการวิจัยเชิง

คุณภาพและเชิงปริมาณ ซึ่งการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยผู้ให้
ข้อมูลหลัก คัดเลือกแบบเจาะจง โดยก้าหนดเกณฑ์
คุณสมบัติของผู้ให้ข้อมูลหลักโดยต้องเป็นผู้มีบทบาท
หน้าที่ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวจ้านวน 4 คน  ผู้มีภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นด้านจักสาน และด้านสมุนไพร จ้านวน 2 
คน และผู้ประกอบการในชุมชนศาลาดิน จ้านวน 2 คน 
รวมทั้งสิ้น 8 คน เก็บข้อมูลโดยการสัมภาษณ์เชิงลึก การ
สนทนากลุ่ม และการสังเกตการณ์แบบไม่มีส่วนร่วม 
วิ เคราะห์ข้อมูลด้วยการวิ เคราะห์เนื้ อหาและการ
ตรวจสอบสามเส้า 

การวิจัยเชิงปริมาณ โดยกลุ่มตัวอย่างเป็น
นักท่องเที่ยวที่เคยมาเยือนชุมชนศาลาดิน จ้านวน 100 
คน ตามเกณฑ์ของ Hair et al. [16] ที่แนะน้าว่าการ
วิเคราะห์สถิติพื้นฐาน (เช่น ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ไคสแควร์) 
ควรมีกลุ่มตัวอย่างอย่างน้อย 50–100 คน ใช้วิธีการสุ่ม
ตัวอย่างแบบง่าย เครื่องมือวิจัยคือแบบสอบถามที่มีค่า
ดัชนีความสอดคล้อง (IOC) ระหว่าง 0.67-1.00 และค่า
ความเชื่อมั่นสัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบาคเท่ากับ 
0.82 วิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติพรรณนา ได้แก่ ความถี่ 
ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการทดสอบ
ไคสแควร์ 
6. ผลการวิจัย
6.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ 
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อัตลักษณ์ท้องถิ่นของชุมชนศาลาดิน ประกอบด้วย 
5 อัตลักษณ์หลัก ได้แก่ วิถีเกษตรริมน้้า งานจักสาน ภูมิ
ปัญญาพืชสมุนไพร ประเพณีท้องถิ่น และการอนุรักษ์วัด
เก่า  ดังนี้  

1. วิถีเกษตรริมน้้า ได้แก่ การปลูกปลูกผักบุ้ง สายบัว
ในระบบเกษตรพอเพียง พึ่งพาทรัพยากรธรรมชาติ 

ดังค้าสัมภาษณ์ของผู้น้าชุมชน ที่ว่า “ในชุมชน
ของเราเน้นการท าเกษตรแบบไม่ใช้สารเคมี เพื่อให้คนกิน
มีความปลอดภัย เราก็ปลอดภัยด้วย จะได้ท าได้นาน ๆ 
เน้นความยั่งยืน”  

2. งานจักสาน ที่มีการสืบทอจากคนในอดีต
ส้าหรับท้าของใช้/ของที่ระลึกส้าหรับจ้าหน่ายให้แก่
นักท่องเที่ยว 

ดังค้าสัมภาษณ์ของครูภูมิปัญญาท้องถิ่น ที่ว่า 
“ควรให้ลูกหลาน หรือเยาวชนในชุมชนของเรามีการ
เรียนรู้ในสิ่งนี้ เพื่อไม่ให้สูญหาย อีกทั้งถ้าไม่มีงานท้า ยัง
สามารถน้ามาสร้างเป็นอาชีพหารายได้เล็ก ๆ น้อย ๆ พอ
ยังชีพได้”  

3. ภูมิปัญญาพืชสมุนไพร มีการท้าผลิตภัณฑ์
สมุนไพรพื้นบ้าน ส้าหรับใช้รักษาโรคพื้นบ้านและน้ามาใช้
ในชีวิตประจ้าวัน 

ดังค้าสัมภาษณ์ของผู้ประกอบการชุมชน ที่ว่า 
“ชุมชนของเรามีพืชสมุนไพรพื้นบ้านเยอะมาก เราไม่ได้
มองว่าเป็นแค่ต้นไม้ริมทาง แต่น้ามาใช้ประโยชน์ทั้งในแง่
การเป็นยารักษาโรคและใช้เป็นวัตถุดิบท้าอาหารพื้นถิ่น 
เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสรสชาติที่เป็นเอกลักษณ์และ
ดูแลสุขภาพไปพร้อมกัน”  

4. ประเพณีท้องถิ่น เช่น การท้าข้าวตัง ข้าว
เกรียบสายบัว 

ดังค้าสัมภาษณ์ของแม่บ้านกลุ่มผลิตภัณฑ์ ที่ว่า 
“การท าข้าวตัง หรือเกรียบสายบัว มันเป็นตัวเชื่อมโยง
ความทรงจ าของชุมชน แสดงให้เห็นว่าอาหารคือ
เครื่องมือที่รักษาสายสัมพันธ์ของคนกับคลอง และคนกับ
คนในพื้นที่เอาไว้ได้อย่างเหนียวแน่น” 

5. การอนุรักษ์วัด เนื่องด้วยวัดเป็นศูนย์รวม
จิตใจของคนในชุมชน เป็นสถาปัตยกรรมโบราน 

ดังค้าสัมภาษณ์ของผู้น้าชุมชน ที่ว่า “วัดคือ
หัวใจของประวัติศาสตร์ที่ยังมีชีวิต เป็นแหล่งแห่งความ
ศรัทธาของคนในชุมชน มีสถาปัตยกรรมโบราณ ศูนย์รวม
จิตใจของคนในชุมชน การน้าอัตลักษณ์ตรงนี้มาถ่ายทอด
ให้นักท่องเที่ยวได้รับรู้ จึงเป็นการเผยแผ่คุณค่าทางจิตใจ
ควบคู่ไปกับการอนุรักษ์ประวัติศาสตร์ของชุมชน” 

ดังนั้น การสังเคราะห์แนวทางการออกแบบ
กิจกรรมท่องเที่ยวที่ผสมผสานอัตลักษณ์กับนวัตกรรม 
น้าไปสู่กิจกรรมการท่องเที่ยวที่ผสมผสานอัตลักษณ์กับ
นวัตกรรม 4 รูปแบบ ดังตารางที่ 1 

ตารางที่  1 การออกแบบกิจกรรมท่องเที่ยวที่ ผสม 
ผสานอัตลักษณ์กับนวัตกรรม 
กิจกรรม การผสมผสาน

นวัตกรรม 
วัตถุประสงค์หลัก 

เส้นทางท่องเที่ยว
วิถีน้้า 

ติดตั้ง QR Code ตาม
จุดส้าคัญ เล่าเรื่อง
ประวัติ ศาสตร์ผ่าน
ตัวหนังสือ 

สื่อสารอัตลักษณ์
ชุมชนอย่างลึกซึ้ง 

กิจกรรมท้าข้าว
เกรียบสายบัว/ข้าว
ตัง 

1. ออกแบบบรรจุ
ภัณฑส์มัยใหม่พร้อม 
QR Code แสดงคลิป
ขั้นตอนการท้าและ
ประวัตผิลติ ภัณฑ ์

1. เพิ่มมูลค่า
สินค้า 

2. ออกแบบบรรจุ
ภัณฑส์มัยใหม่พร้อม 
QR Code แสดงคลิป
ขั้นตอนการท้าและ
ประวัตผิลติ ภัณฑ ์

2. สร้างการจดจ้า
แบรนด์ท้องถิ่น 

ศูนย์เรียนรู้
นวัตกรรมชุมชน 

น้าเสนอวิถีชุมชนใน
อดีต จัดแสดงของจริง
ด้วยโมเดล 3D 

ยกระดับการท่อง 
เที่ยวเชิง
การศึกษา 

6.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ 
ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
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ผู้ตอบแบบสอบถามจ้านวน 100 คน เป็นเพศ
หญิง (58%) เพศชาย (42%) มีอายุ 20-35 ปีมากที่สุด 
(45%) รองลงมาอายุ 36-50 ปี (30%) การศึกษาระดับ
ปริญญาตรีมากที่สุด (60%) อาชีพพนักงาน/รับจ้างมาก
ที่สุด (40%) รองลงมาคือนักเรียน/นักศึกษา (30%) 

การรับรู้อัตลักษณ์ท้องถิ่นของชุมชนศาลาดิน 
ผลการศึกษา การรับรู้อัตลักษณ์ท้องถิ่นของ

ชุมชนศาลาดินจากนักท่องเที่ยว พบว่า วิถีบัวเป็นอัต
ลักษณ์ที่นักท่องเที่ยวจดจ้าได้มากที่สุด (ร้อยละ 79) 
รองลงมาเป็นงานจักสาน (ร้อยละ 75) และวิถีเกษตร
ริมน้้า (ร้อยละ 68) ส่วนกิจกรรมที่น้าเทคโนโลยีมาปรับใช้
มี 4 รูปแบบหลัก คือ เวิร์กชอปจักสานที่ใช้ระบบ AR เข้า
มาช่วย เส้นทางเที่ยวทางน้้าที่ใช ้QR Code ให้ข้อมูล การ
ท้าข้าวเกรียบสายบัวในบรรจุภัณฑ์ที่ดูทันสมัย และศูนย์
เรียนรู้ชุมชนที่ใช้โมเดล 3D 

การทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มอายุกับ
การรับรู้อัตลักษณ์ 
ตารางที่ 2 ร้อยละการรับรู้อัตลักษณ์จ าแนกตามกลุ่มอายุ 

อายุ \ 
อัตลักษณ ์

วิถี
บัว 

งานจัก
สาน 

เกษตร
ริมน้้า 

สมุน 
ไพร 

ขนม
พื้นบ้าน 

วัด
เก่า 

ต่้ากว่า 20 
ปี 

64 60 47 33 40 27 

20-35 ปี 89 85 69 44 49 33 

36-50 ปี 88 83 77 60 53 40 

51 ปีขึ้นไป 82 80 70 50 40 34 

จากตารางที่ 2 พบว่า กลุ่มอายุ 20-35 ปี มีการ
รับรู้อัตลักษณ์วิถีบัวสูงที่สุด (ร้อยละ 89) ในขณะที่กลุ่ม
อายุต่้ากว่า 20 ปี มีการรับรู้อัตลักษณ์สถาปัตยกรรมวัด
เก่าน้อยที่สุด (ร้อยละ 27) และผลการทดสอบไคสแควร์
พบว่า ค่าไคสแควร์ = 12.35, df = 12, p-value = 0.006 
(< 0.05) สรุปว่า กลุ่มอายุที่แตกต่างกันมีความแตกต่าง
ของการรับรู้อัตลักษณ์อย่างมีนัยส้าคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 

ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว 
ตารางที่  3 ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อการ
ด าเนินการในพื้นที่ 

องค์ประกอบ ค่าเฉลี่ย 
(Mean) 

ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (SD) 

การแปลผล 

การบริการของ
ชุมชน 

4.5 0.55 พึงพอใจมาก
ที่สุด 

ความน่าสนใจ
ของกิจกรรม 

4.3 0.65 พึงพอใจมาก 

ความรู้ที่ได้รับ 4.1 0.7 พึงพอใจมาก 

ความสะอาด 3.9 0.8 พึงพอใจมาก 

ความคุ้มค่า 3.7 0.85 พึงพอใจปาน
กลาง 

จากตารางที่ 3 พบว่า การบริการของชุมชน
ได้รับคะแนนสูงสุด (ค่าเฉลี่ย 4.50) รองลงมาคือความ
น่าสนใจของกิจกรรม (ค่าเฉลี่ย 4.30) และความรู้ที่ได้รับ 
(ค่าเฉลี่ย 4.10) ส่วนความคุ้มค่าได้คะแนนต่้าสุด (ค่าเฉลี่ย 
3.70) 
7. การอภิปรายผล
7.1 อัตลักษณ์ชุมชนกับกิจกรรมท่องเที่ยว 

ตามวัตถุประสงค์ข้อ 1 พบว่า การที่นักท่องเที่ยว
สามารถจดจ้ าวิ ถี บั วและงานจั กสานได้มากที่ สุ ด 
สอดคล้องกับวงศ์วรรณ ปานทอง [17] ที่ว่างานฝีมือ
ท้องถิ่นเป็นสิ่งตัวดึงดูดหลักของการเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
และประเด็นที่น่าสนใจคือกลุ่มอายุ 20-35 ปี ชอบงานจัก
สานมากถึง 85% ข้อมูลนี้สนับสนุนแนวคิด Creative 
Tourism ของ  Richards [3] ที่ ว่ า การท่ อง เที่ ย ว เชิ ง
สร้างสรรค์ต้องรักษาสมดุลระหว่างของเดิมกับเทคโนโลยี
ใหม่เพื่อให้ตอบสนองต่อความต้องการของนักท่องเที่ยว
ที่มาเยือน อย่างไรก็ตามผลการศึกษาของกาญจนา แก้ว
เทพ [18] พบว่าผู้สูงอายุสนใจวัฒนธรรมมากกว่า แต่
ผลงานวิจัยนี้ชี้ให้เห็นว่าเทคโนโลยีช่วยดึงคนรุ่นใหม่ให้หัน
มามองวัฒนธรรมได้มากขึ้น สอดคล้องกับอรนุช ชาญ
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เศรษฐ์ [19] พบว่าการใช้ AR ช่วยดึงดูดนักท่องเที่ยวรุ่น
ใหม่ได้หันมาสนใจเกี่ยวกับกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์มากขึ้น 
7.2 รูปแบบกิจกรรมท่องเที่ยวที่ผสมผสานอัตลักษณ์
ท้องถิ่นกับนวัตกรรม 

กา รศึ กษ า รู ป แบบกิ จ ก ร ร มท่ อ ง เ ที่ ย่ ว ที่
ผสมผสานอัตลักษณ์ท้องถิ่นกับนวัตกรรมผ่านความพึง
พอใจของนักท่องเที่ยวที่เข้าร่วมกิจกรรม พบว่า ในด้าน
การบริการ ชุมชนได้คะแนนสูงถึง 4.50 ซึ่งสอดคล้องกับ
แนวคิดของ Murphy [20] ที่กล่าวถึงความส้าเร็จของการ
ท่องเที่ยวชุมชนขึ้นอยู่กับการต้อนรับคือหัวใจส้าคัญของ
การท่องเที่ยวโดยชุมชน (Community-based Tourism) 
เพราะเสน่ห์ที่แท้จริงไม่ได้อยู่ที่ความหรูหราของสถานที่ 
แต่อยู่ที่การปฏิสัมพันธ์ระหว่างเจ้าบ้านและผู้มาเยือน 
(Host-Guest Interaction) ที่ มี ความจริ ง ใจและเป็น
ธรรมชาติ 

ส่วนผลการศึกษาด้านกลุ่มอายุกับการรับรู้ตัวตน
ชุมชน พบว่า เด็กวัยรุ่นที่อายุต่้ากว่า 20 ปี สนใจวัดเก่า
น้อยมาก (27%) อาจเป็นเพราะการเที่ยวที่นี่ยังขาดการมี
ส่วนร่วมที่สนุกสนาน สอดคล้องกับณัฐวุฒิ พงษ์พานิช 
[21] ที่พบว่าการใช้เกมหรือเทคโนโลยีใหม่ๆ มาดึงดูดใจ
คนกลุ่มนี้ ส่วนคนวัยท้างานอายุ 20-35 ปี ชอบท้าเวิร์กช
อปที่ สุ ด  ( 85%) สอดคล้องกับแนวคิด  Experience 
Economy ของ Pine & Gilmore [2] และงานของทรง
พล พนารัตน์ [22] พบว่าคนวัยนี้อยากลงมือท้ากิจกรรมที่
ผสมความดั้งเดิมเข้ากับกิจกรรมที่ใช้ความคิดสร้างสรรค์
ใหม่ ๆ 

ส้าหรับผลการศึกษาด้านการรวมตัวตนท้องถิ่น
เข้ากับเทคโนโลยี ด้านกิจกรรมที่ชุมชนน้าเทคโนโลยีมา
ปรับใช้ สอดคล้องกับท้าตามแนวคิดของ Richards [11] 
และ Bessière [2] คือการเอาต้นทุนทางวัฒนธรรมที่มีอยู่
มาปรับกระบวนการใหม่โดยไม่ทิ้งรากเหง้าเดิม สอดคล้อง
กับการศึกษาของยุทธการ  ไวยอาภา, กวินรัตน์  อัฐวงศ์
ชยากร, มนสิชา อินทจักร, เกวลิน  หนูสุทธิ์ , วลัยลดา 
ถาวรมงคลกิจ, และเทพ ปรมินทร์ พงษ์พานิช [23] ที่
พบว่า ความส้าคัญกับองค์ความรู้ที่เป็นภูมิปัญญาชาวบ้าน

ผ่านการถ่ายทอดบอกเล่าผ่านผู้สื่อความหมายท้องถิ่น 
ควบคู่ไปกับการใช้ QR Codeโดยให้นักท่องเที่ยวได้สแกน 
QR Codeเพื่อศึกษารายละเอียดพรรณไม้ในพื้นที่ โดย
เชื่อมโยงกับฐานข้อมูลพรรณไม้ที่มีความน่าเชื่อถือ 
7.3 ข้อจ ากัดของงานวิจัย 

1) ข้อจ้ากัดด้านวิธีการ เนื่องด้วย กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยว
เพียง 100 คน และเป็นการสุ่มแบบง่าย ท้าให้ไม่สามารถอ้างถึง
ประชากรทั้งหมดได้ 

2) ข้อจ้ากัดด้านเนื้อหา การศึกษานี้เน้นเฉพาะอัต
ลักษณ์และการรับรู้ในระยะสั้น ยังไม่ได้วัดผลกระทบทาง
เศรษฐกิจหรือการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของชุมชน 

3) ข้อจ้ากัดด้านพื้นที่ เนื่องจากการศึกษานี้ ด้าเนินการ
เฉพาะชุมชนศาลาดิน อาจไม่สามารถน้าไป generalize 
ไปยังชุมชนอ่ืนที่มีบริบทต่างกัน 
8. ข้อเสนอแนะ
8.1 ข้อเสนอแนะจากการศึกษา 

1) วิถีบัวเป็นอัตลักษณ์ที่นักท่องเที่ยวจดจ้ามากที่สุด
ชุมชนควรพัฒนาแพกเกจท่องเที่ยวที่รวมกิจกรรมวิถีบัว 
+ อาหารท้องถิ่น + โฮมสเตย์ เพื่อเพิ่มความคุ้มค่า 

2) ควรฝึกให้เยาวชนในพื้นที่ใช้เครื่องมือดิจิทัล เพื่อ
เชื่อมโยงเทคโนโลยีเข้ากับเรื่องราวของชุมชน AR/QR 
Code ในการเล่าเร่ืองวิถีบัวเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวรุ่นใหม่

3) ควรจัดอบรมเรื่องการต้อนรับแขกให้คนในชุมชน
เป็นระยะเพื่อรักษามาตรฐานการบริการให้ดีอยู่เสมอ 
8.2 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

1) หน่วยงานรัฐ เช่น กระทรวงการท่องเที่ยวฯ ททท.
และองค์ กรปกครองส่ วนท้ อ งถิ่ น  ควรสนับสนุน
งบประมาณและให้ความรู้เรื่องการวางระบบดิจิทัลใน
ชุมชน ตามแนวทางที่สภาพัฒน์ฯ [24] ก้าหนดไว้ 

2) สถาบันการศึกษาควรเข้ามาช่วยวิจัยและออกแบบ
กิจกรรมที่เข้ากับวิถีชีวิตของแต่ละชุมชนจริงๆ พร้อมทั้ง
สนับสนุนให้มีการเรียนรู้นอกห้องเรียนผ่านการท่องเที่ยว
ชุมชน ตามที่ส้านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ [25]  
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8.3 ข้อเสนอแนะส าหรับการศึกษาต่อ 
1) ควรท้าวิจัยเชิงปริมาณด้วยกลุ่มตัวอย่างที่ใหญ่ขึ้น

และสุ่มแบบแบ่งชั้นตามช่วงเวลา เพื่อเพิ่มความแม่นย้า 
2) ควรศึกษาเปรียบเทียบระหว่างชุมชนศาลาดินกับ

ชุมชนริมน้้าอ่ืนในนครปฐม เพื่อหาปัจจัยความส้าเร็จร่วม 
3) ควรศึกษาว่าการพัฒนากิจกรรมท่องเที่ยวส่งผล

กระทบต่อชุมชนในระยะยาวเพื่อให้เกิดความยั่งยืนใน
พื้นที่ท่องเที่ยว
9. บทสรุป

การวิจัยนี้แสดงให้เห็นว่าการผสมผสานอัต
ลักษณ์ท้องถิ่นกับนวัตกรรมสามารถสร้างรูปแบบการ
ท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์และยั่งยืนได้ โดยชุมชนศาลา
ดินมีศักยภาพสู ง ในการพัฒนาต่อยอดเนื่องจากมี
ทรัพยากรวัฒนธรรมที่โดดเด่นและความพร้อมของชุมชน 
การออกแบบกิจกรรมท่องเที่ยวที่เน้นวิถีบัว งานจักสาน 
และวิถีเกษตรริมน้้า ผสมผสานกับเทคโนโลยี AR, QR 
Code และโมเดล 3D จะช่วยยกระดับประสบการณ์
นักท่องเที่ยว ขณะเดียวกันก็รักษาและสืบทอดภูมิปัญญา
ท้องถิ่นได้อย่างมีคุณค่า อย่างไรก็ตาม ความส้าเร็จจะ
เกิดขึ้นได้ต้องอาศัยความร่วมมือจากทุกภาคส่วน ทั้ง
ชุมชน หน่วยงานภาครัฐ และภาคเอกชน เพื่อร่วมกัน
ออกแบบกิจกรรมที่รักษาความเป็นท้องถิ่นแต่ตอบโจทย์
นักท่องเที่ยวยุคใหม่ได้อย่างสมดุล น้าไปสู่การท่องเที่ยวที่
ยั่งยืนสืบไป 
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